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[bookmark: _Toc484556013]Opdracht 2 Dromen
Als je over middellange afstand (<10 jr) mag dromen….. waar droom je dan van?
[bookmark: _Toc484556014]2.1 Cyphr. The Dream
Eigen breakdancelijn:
Mijn droom is om een eigen breakdance kledinglijn te hebben. De lijn bestaande uit caps, shirts en  breakdance accessoires (zoals polsbandjes). Alle producten worden online verkocht en tijdens breakdance events. De naam van de kledinglijn is Cyphr. wat in de breakdancescene bekend staan als een cirkel van mensen waarin breakdancers tegen elkaar dansen (battle).
De kleding moet de Nederlandse breakdancescene gaan verbroederen en stimuleren om samen te dansen, daarnaast is het makkelijk verkrijgbaar omdat de aankopen via de website via ‘IDEAL’ kunnen worden voldaan. Één van de usp is dat er elke 3 maanden nieuwe designs komen die vanuit de breakdancescene wordt geïnspireerd, op deze manier blijft Cyphr. innovatief en blijft de brand mee evolueren met de nieuwste ontwikkelingen.  De naam Cyphr. is een begrip in de Nederlandse breakdancewereld en iedere danser (zowel man als vrouw) kent het merk. 
Per maand worden er minimaal 100 caps, 50 shirts en 100 breakdance accessoires verkocht via de webshop en 100 kledingstukken (gemixt) wordt er verkocht via events. Per maand staat Cyphr. op minimaal één event.
Grote evenementen:
Elk jaar staat Cyphr. op de Battle of the year, dit is het grootste breakdance evenement ter wereld waar de wereldkampioenschappen worden gehouden. Op dit evenement staan we met een stand waar we de kleding verkopen. 
Naast de battle of the year staat Cyphr. jaarlijks op de RedBull BC one, dit evenement is een groots breakdance evenement met de solobattles (1 op 1).
Dagelijkse bezigheden als eigenaar:
Als oprichter en eigenaar van Cyphr. is elke dag verschillend. Ik ben voornamelijk bezig met het laten ontwerpen van de nieuwste designs, zorgen voor bevoorrading, zorgen dat alle producten richting de klanten gaan, onderzoek naar de nieuwste ontwikkelingen omtrent breakdance, contacten met de leveranciers warm houden, contacten met breakdance evenement organisatoren, stand op evenementen en het aansturen van mijn team.
Het team van Cyphr.:
Het team waarmee ik werk bestaat uit een designer (voor alle design omtrent Cyphr.), een breakdancer (promotiewerk), magazijn medewerker (klantenbestellingen verwerken) en een marketeer (voor alle on en offline marketing).
[bookmark: _Toc484556015]2.2 De Why, How en What 

Why: Deze droom heb ik omdat ik breakdancekleding voor iedereen toegankelijk en betaalbaar wil maken. Kleding verbroederd en stimuleert om samen te dansen. De brand Cyphr. zal een nieuwe impuls geven aan de Nederlandse breakdancescene en wil ik laten zien dat breakdance in Nederland nog groter kan worden.
How: Dit wil ik bereiken door breakdancekleding online aan te bieden waar de IDEAL mogelijkheid kan worden betaald wat momenteel vaak alleen via paypal of creditcard kan. Ook op breakdance evenement zal de brand Cyphr. aangeboden worden middels een stand. 
Daarnaast zal de kledinglijn innoveren en inspelen op de nieuwste trends en ontwikkelingen geïnspireerd vanuit de hedendaagse breakdancescene. Iemand die met kleding van Cyphr. loopt is niet alleen klant maar ook onderdeel van Cyphr. wat betekend onderdeel van de Nederlandse breakdancescene.
What: De brand Cyphr. maakt caps, shirt en breakdance accessoires als polsbandjes, kniepads en headspinhelmen. Al deze producten worden online via de webshop en offline op evenementen verkocht. 
[bookmark: _Toc484556016]2.3 Mensen waarmee ik graag een keertje zou willen spreken….
	Naam:
	Waarom:

	Bboy Kid Colombia
	Nederlands beste breakdancer op dit moment, wereldwijd bekend. Hoe is hij zo groots geworden?

	Bboy Cico
	Altijd mijn grote voorbeeld geweest als breakdancer. Is een professionele breakdancer uit Italië. Hoe heeft hij kunnen bereiken wat hij heeft bereikt in een land als Italië.

	Charlie Sheen
	Wereldberoemde acteur en een held voor mij als two and a half men liefhebber. Hoe heeft hij bereikt wat hij bereikt heeft? En wat doet de enorme populariteit met een persoon?

	Maximillion Krijthe
	Organisator back 2 the streets (regionaal breakdance event). Heeft een groot netwerk in de Nederlandse breakdancescene. Hoe heeft hij de grote namen in de Nederlandse breakdancescene leren kennen?

	Mc Trix
	Host op de wereldkampioenschappen breakdance (battle of the year). Hoe kan het dat hij ‘HET’ gezicht van de battle of the year is geworden?

	Steve Jobs
	Medeoprichter en topman van apple. Hoe kan een computerbedrijf zo groot zijn geworden? De Why, How en What leiden tot grote succes bij apple.












[bookmark: _Toc484556017][bookmark: _GoBack]Opdracht 3
En wie in jouw directe omgeving is een echte (maar dan ook een èchte) netwerker? Ga eens even buurten, kletsen over hoe hij/zij dat doet. Tips, trucs, namen en nummers……
[bookmark: _Toc484556018]3.1 Netwerker 1: Ruud Kerssies
Ruud Kerssies heeft een eigen onderneming in Custom painting en product restyling. Ruud is inmiddels twee jaar bezig met zijn eigen onderneming en heeft het erg druk. Nog steeds komen wekelijks dan wel niet dagelijks aanvragen binnen van klanten om iets te laten designen door Ruud. Maar hoe doet Ruud dat, hoe netwerkt Ruud? Hieronder de tips en tricks:
Tips

· Netwerken is liefhebben, durf op mensen af te stappen.
· Laat zien wat jij hebt maar vooral ook interesse hebben in wat jij nodig hebt wat de ander heeft.
· Enthousiasme is een belangrijke factor om iets voor elkaar te krijgen of om een samenwerking te kunnen realiseren.
· Altijd op zoek naar een win-win
Tricks
· Heb een visitekaartje
· Fanatiek gebruik maken van een blog
· Zie kansen liggen en speel hierop in
[bookmark: _Toc484556019]3.2 Netwerker 2: Erik Volkers
Erik Volkers is heeft een eigen Dansschool en Partycentrum. Elke week komen vele mensen verschillende dansstijlen beoefenen in de dansschool. Het partycentrum is te boeken voor ieder feestje, bruiloft of vergadering en wordt tot in de puntjes verzorgt. Maar hoe doet Erik dit allemaal? Wat zijn de tips en tricks vanuit Erik met betrekking tot netwerken, hieronder de tips en tricks:
Tips
· Laat zien dat jij passie heb voor wat je doet.
· Wie heb jij nodig, stap op deze persoon af en ga in gesprek. Draai er niet om heen maar wees to the point.
· Nodig contacten af en toe eens uit voor een kop koffie, vaak komen uit deze gesprekken erg interessante dingen.
· Maak gebruik van bekenden om je heen, iedereen kent wel iemand die wellicht interessant is voor jou.
Tricks
· Zorg dat je goed bereikbaar bent en blijft (telefonisch, app of mail)
· Zorg ervoor dat mensen je kunnen vinden (social media)
· Blijf altijd enthousiast ook al is het voor dat moment niet interessant.
[bookmark: _Toc484556020]3.3 Netwerker 3: Dave Dekker
Dave Dekker is een Nederlandse zanger en is onder andere bekend van de musical Ciske de Rat en het talentenprogramma The voice kids. Dave is dagelijk bezig met zijn carrière maar hoe doet hij dat? Hoe krijgt Dave zijn bekendheid? Hoe netwerk je als zanger? Hieronder de tips en tricks: 
Tips
· Zorg ervoor dat je goed vindbaar bent op social media
· Stap af op de mensen waarmee je graag wil samenwerken en ga in gesprek.
· Maak goede afspraken waardoor er een goede win-win situatie ontstaat
· Gebruik je netwerk om bekendheid te creeeren.
Tricks
· Blijf enthousiast en vriendelijk
· Hype je social media
· Zorg dat je netwerk niet om je heen kan (fans)
[bookmark: _Toc484556021]3.4 Netwerker 4: Mark Ploeg
Mark Ploeg is eventmanager op het TT circuit in Assen. Mark helpt onder andere mee met het organiseren van de bekende TT Assen. Daarnaast organiseert hij nog vele andere evenementen op het circuit en is hij docent op de Hanzehogeschool voor de minor ‘eventmanagement’. Hoe netwerkt een eventmanager van een groot evenement als de TT Assen? Hieronder de tips en tricks:
Tips
· Weet wie jij nodig hebt en waarvoor jij die persoon nodig hebt, stap op deze persoon af.
· Bereid gesprekken voor wanneer je een afspraak hebt gemaakt, op deze manier kan je sommige vragen tackelen.
· Zorg ervoor dat mensen jou weten te vinden maar ook dat jij de mensen weet te vinden.
· Netwerken kan altijd en overal.
Tricks
· Blijf gemotiveerd en gefocust

[bookmark: _Toc484556022]Het netwerkplan
Hoe doen we dat?
Droombeeld + je eerste stappen + lijst met namen + voorbereiden pitchen = NETWERKPLAN
[bookmark: _Toc484556023]Opdracht 4
Zie opdracht 2  de WHY, HOW, WHAT voor concreet droombeeld Cyphr.
[bookmark: _Toc484556024]Doelen
· Kleding moet voldoen aan de nieuwste trends en ontwikkelingen op het gebied van de hedendaagse breakdancescene.
· De gear moet functioneel zijn en opvallend
· Innoveren op het gebied van breakdancekleding
[bookmark: _Toc473838425][bookmark: _Toc484556025]Strategieën/acties
· De nieuwste trends en ontwikkelingen meenemen in de designs van de producten. Daarnaast wordt er gekeken naar de verwachtingen van de klant (wat heeft de klant nodig).
· Een eigen website waar men de producten kan kopen via een ‘IDEAL’ betaling.
· Wij willen niet ondernemen door te vertellen wat we doen, maar waarom wij het doen.
· Het product in de markt zetten door op maat gemaakte product marktcombinaties (product, plaats, prijs, promotie). De meisjes hebben een andere pmc dan de jongens.
· Wij gaan gebruik maken van modeling. (inzetten van bekende personen om product te promoten)



[bookmark: _Toc484556026]Opdracht 5
[image: ]Koppel aan de actie bolletjes je netwerklijst (opdracht 2) maar vergeet ook niet om nieuwe namen d’r aan toe te voegen.




				
	



[bookmark: _Toc484556027]Opdracht 6
Ga de boer op!
Ga in gesprek met minimaal 4 mensen uit je bestaande netwerk en vertel ze over jouw mindmap
Stel de 2 gouden vragen:
· Wat zou jij in mijn positie doen?
· Wie van jouw netwerk zou ik een keer moeten contacten?
Noteer voor jezelf de inzichten uit dit gesprek.
[bookmark: _Toc484556028]6.1 Persoon 1 uit netwerk: Ruud Kerssies
[bookmark: _Toc484556029]6.2 Persoon 2 uit netwerk: Erik Volkers
How?


What?


Why?
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